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INTRODUCAO

Neste trabalho iremos conhecer o plano de sustentabilidade da empresa Philips,
fundada na Holanda por Gerard Frederik Philips e seu irmao Anton Philips, com seu
pai Benjamin Frederik David ajudando financeiramente. Com produtos voltados a
tecnologia a empresa criou produtos inovadores revolucionando o ramo tecnolégico.

OBJETIVO

O foco deste trabalho € conhecer a empresa Philips, com enfoque em seu plano
de sustentabilidade e suas principais caracteristicas.

METODOLOGIA

Utilizaremos pesquisa bibliografica para o desenvolvimento do trabalho, tendo
seus dados retirados de sites e artigos em meio digital. Também utilizaremos um
dos quadrantes da analise SWOT, a Forga, para identificar os pontos fortes da
empresa em relacdo aos seus concorrentes.

DESENVOLVIMENTO

Em 1891 o engenheiro mecanico Gerard Frederik Philips abriu a empresa Philips
& Company, com o intuito de vender lampadas incandescente de filamento de
carbono em uma época que a demanda por eletricidade crescia a cada dia. Com o
passar do tempo a Philips se tornou a empresa com mais funcionarios na Holanda.

Por volta de 1914 a empresa criou um laboratério especializado em estudar os
fendbmenos fisicos e quimicos para criagdo de novos produtos inovadores. Ao longo
do tempo a Philips desenvolveu varios produtos que revolucionaram o mercado, na
década de 40 e 50, o barbeador PHILISHAVE, sendo um dos mais vendidos da
marca. Na década de 70 foi a vez do VHS, fabricado no Reino Unido teve uma
produgcdo em grande escala. Em um trabalho em conjunto com a Sony criou o0 CD
(Compact Disc) no comeco da década de 80.

Apds inumeras invencgoes e se consolidando no mercado cada vez mais, em 1994
foi apresentado pela primeira vez pela Philips a abordagem EcoDesign, esta
abordagem considera os aspectos de desenvolvimento e design dos produtos,
avaliando o ciclo de vida do produto para determinar o impacto no ambiente em
cada etapa, desde a fabricagao até a manutengao e descarte ou reciclagem. Esta
abordagem fez a marca estabelecer seis Green Focal Areas (Areas Focais Verdes)
para aprimorar o desempenho ambiental, sao elas: Energia, Embalagem,
Substancias, Peso e Materiais, Circularidade e Vida Util.

Em cada uma dessas areas é possivel minimizar o impacto do produto no
ambiente, com um consumo eficiente de energia, havera redugdo no consumo
desenfreado de energia, com embalagens e conteudos reciclaveis ocorrera uma
maior preservagcao do ambiente, com produtos que ndo usam substancias ou

impactam no meio ambiente acontecera uma reducao do impacto ecolégico desses
produtos. Quando um produto da Philips superam os ja existentes, concorrentes ou
requisitos legais em 10% em uma ou mais Green Focal Area sao designados Green
Products .

Figura 1 — As Seis Green Focal Area
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Fonte: Retirado do site Voltimum

A analisé SWOT é uma técnica criada por Albert Hemphrey, que foi lider de
pesquisa da Universidade de Stanford. A técnica € divida em quatro quadrantes que
ajudam a identificar as Fraquezas, as Forcas, as Oportunidades e as Ameacas de
uma empresa.

Figura 2 — Analise SWOT
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Fonte: Retira do Blog Iset

Como ja mencionado iremos analisar o quadrante Forcas da Analise SWOT. A
Forca é localizada no ambiente interno da empresa, no caso da Philips a sua
adaptacao, pesquisa e desenvolvimentos de novos produtos sao as suas grandes
vantagens contra seus concorrentes.

CONSIDERACOES FINAIS wroaso.

A Philips além de ser uma empresa tecnoldgica voltada para produtos inovadores e
revolucionarios consegue se diferenciar dos concorrentes com seu alto grau de
compromisso com a sustentabilidade, criando programas para minimizar o impacto
de seus produtos no meio ambiente.
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